Lesefutter:

Auf Trivialliteratur
konnte das junge
Taschenbuch

nicht verzichten. Die
Ubersetzung der
Rennfahrer” stammt
aber immerhin

von Arno Schmidt

erstohlene Blicke nach links
Vund nach rechts. dann der ha-
stige Griff unter den Laden-
tisch, und ein diinnes Heft ver-
schwindet in der Manteltasche. Der
Deal ist perfekt, finfzig Pfennig
wechseln den Besitzer. Heifle Ware,
die da im Winter 1946 gehandelt
wird, aber sie hat weder mit Obszo-
nititen noch mit militdrischen Ge-
heimnissen zu tun. RORORO hei-
Ben die Druckwerke, die jeder be-
gehrt und doch nur hunderttausend
bekommen kénnen. RORORO ist
der Beitrag des Rowohlt-Verlags
zum literarischen Wiederaufbau

Deutschlands. RORORO erweckt
die Texte der verbotenen und ver-
brannten Autoren zu neuem Leben.
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Nach der Befreiung vom Terror der
Braunhemden steht die geistige
Umerziehung des deutschen Volkes
ganz oben auf der Tagesordnung
der Besatzungsméchte. Nur haben
Kriegsproduktion und Bombenha-
gel, aber vor allem die Zensur der
Reichsschrifttumskammer, 6ffentli-
che und private Bibliotheken in ei-
nem erbirmlichen Zustand hinter-
lassen. Die Zeit der Biicherverbren-
nungen ist zwar vorbei, fiir einen
kriftigen Neuanfang nach dem lite-
rarischen Vakuum des Dritten
Reichs fehlen jedoch die Mittel.

Keine giinstigen Voraussetzun-
gen fiir die ersten Gehversuche des
Verlagswesens nach den Wirren des
Krieges. Trotzdem fanden sich mu-
_ tige und engagierte Unterneh-
mer, die Autoren und ithre Wer-
ke zu einem giinstigen Preis
einem moglichst groBen Pu-
blikum vorstellen wollten.
- Macht unsere Biicher billi-
ger!“ hatte einst Tucholsky ge-
gen seinen Verleger Ernst Ro-
wohlt gewettert. Eben daran
schien sich Viterchen Rowohlt
erinnert zu haben, als er be-
" schloB. die Rotationsdruckma-
schine zur Herstellung soge-
nannter Zeitungsromane ein-
zusetzen.

Deutschland 1946: Rohstof-
fe sind rar, Papier ist teuer, das
' Geld nichts wert. Gebundene
Biicher bleiben den wenigen
Privilegierten vorbehalten. So
nutzt Ernst Rowohlt die Rota-
tionsdruckmaschine, gewohn-
lich fiir die Massenauflagen
der Tagespresse eingesetzt, fiir
einen Versuch: Von vier Titeln,
deren Rechte sein Verlag so-
& wieso schon besitzt, produ-
ziert er Billigausgaben — auf
Zeitungspapier und ohne Um-
schlag. Er druckt einmalige
Auflagen, die als ineinander-
gefaltete, nicht einmal aufge-
# schnittene Druckbogen ausge-
i liefert werden. Das senkt die
Nebenkosten gewaltig, frei
nach der hauseigenen Devise:
Maglichst viele Buchstaben
auf moglichst wenig Papier fiir
16glichst wenig Geld In einer der
ersten Ausgaben macht der Verlag
unmiBverstindlich klar, welcher

Geist seine Zeitungsromane tragt:
- _RORORO bricht mit einer Tradi-

tion: der deutschen Neigung zur

. Mumifizierung® der Biicher und zur
| Einrichtung von Bibliotheken® auch
~ im kleinsten Hause. Dem ,mumifi-

zierten Buch® wird in ,RORORO*

das ,Verbrauchsbuch® gegeniiberge-
stellt ... .RORORO* macht aus der

| Not eine Tugend. .RORORO' resul-

tiert aus der Einsicht, daB es in Zei-
ten der Beschrinkung nicht mehr
auf das ,Wie", sondern nur noch auf
das .Was® ankommt. Es ist im Au-
genblick nicht wichtig, Blicher fiir
den Schrank herzustellen, sondern
Biicher an die Leser zu bringen:*

Nicht Haltbarkeit heif3t die For-
derung der Zeit, sondern schnelle
und weite Verbreitung. Und der
Preis von Rowohlts Rotations-
Romanen war in der Tat lacherlich
gering, schlieBlich kostete damals
ein Zigarette auf dem Schwarz-
markt zwischen vier und acht Mark.
Die angesichts der Umsténde un-
glaubliche Auflage von 100000
Stiick ging besser weg als warme
Semmeln. Andere Biicher waren
wegen der Rohstoffknappheit kaum
zu fertigen, und so bildeten sich am
jeweiligen Erscheinungstag lange
Schlangen vor den Buchhandlun-
gen, manche Titel waren binnen
Stunden ausverkauft. Wer einen
Buchhindler zu seinen Freunden
zdhlte. der Exemplare reservierte
oder selbstiandig Abonnements ver-
gab. konnte sich gliicklich schétzen.
Denn selbst bei grofter Nachfrage
wurden die Titel nicht mehr nachge-
druckt. So wanderten zerfledderte
Exemplare von Hand zu Hand, bis
sie zerfallen waren, verheizt oder
zum Einwickeln von Gemiise und
Fisch benutzt wurden.

Insgesamt erschienen in der
RORORO-Reihe zwischen 1946
und 1949 zweiunddreiBig Titel in
vierunddreiBig Heften. Dabei han-
delt es sich zum einen um die ei-
gentlichen Rotationsromane, also
literarische Werke aus dem Gebiet
der Belletristik. Hier kommen zwei-
undzwanzig verschiedene Autoren
zu Wort, darunter nahmhafte Litera-
ten der Jahrhundertmitte: grofe
amerikanische Erzdhler wie He-
mingway, Lewis, Steinbeck oder
Faulkner, aus Frankreich Gide und
Saint-Exupéry, dann mit Késtner.
Seghers und Tucholsky die ersten
verfemten deutschen Autoren.

atiirlich lauern im Dunstkreis
Ndes Erfolgs die Plagiatoren.

Kaum verwunderlich, dafl Ro-
wohlts Konzept alsbald von anderen
Verlagen kopiert wurde. So verwen-
dete beispielsweise der Baden-Ba-
dener Thesaurus-Verlag die Idee der
Zeitungsromane fir eine Klassiker-
Reihe. Diese Rechnung ging jedoch
nicht auf, denn heilige Kulturgiiter
wie Goethes ,.Faust* oder die Er-
zahlungen Kleists mochte sich der
Bildungsbiirger partout nicht in ei-
ner Wegwerf-Aufmachung zulegen.
1949 startete der Fackeltriager-Ver-
lag eine Reihe mit Zeitungsforma-
ten, von denen als Faro-Drucke zu-




nichst ,.Die Flulpiraten des Missis-
sippi” von Gerstéicker und Fontanes
LFrau Jenny Treibel” ausgeliefert
wurden. Analog zu Rowohlts Wort-
schopfung stand .Faro* hier fiir
.Fackeltrdgers Rotationsromane*®
Doch die billigen Bleiwiisten hatten
sich mittlerweile iiberlebt, denn
nach der Wahrungsreform konsoli-
dierten sich allmdhlich die wirt-
schaftlichen Verhiltnisse: so gab es
auch bald geniigend Papier, um
den gestiegenen Anspriichen einer
wachsenden Leserschaft wieder ge-
recht werden zu konnen.

ieder hatten die verlegeri-

schen Gliicksritter aus Ham-

burg die Nase vorn — als es
namlich galt, die unhandlichen
und empfindlichen Zeitungsroma-
ne durch eine modernere Variante
des Verbrauchsbuchs zu ersetzen. In
diesem Fall war es jedoch Ernst Ro-
wohlts Sohn Heinrich Maria Ledig-
Rowohlt, der Bob de Grafts Idee der
~pocket books“ wihrend einer Rei-
se durch Amerika im Jahr 1949 ein-
gehend studiert und zu importieren
beschlossen hatte. Das eigentlich
Neue war allerdings nicht die grelle
Aufmachung der in hoher Auflage
gedruckten, flexiblen Halbleinen-
bandchen, sondern der Weg ihrer
Vermarktung. Mit den ,pocket
books* hatte die Literatur ndmlich
den Schutz der ehrwiirdigen Buch-
handlung verlassen und sich unters
Volk gemischt: Die verlockend
bunten Binde waren fiir die Masse
gedacht und wurden folglich dort
angeboten. wo die Masse bevorzugt
anzutreffen war, in Drugstores und
Hotelhallen, am Zeitungskiosk und
in Bahnhofen. Zwischen 1939 und
1949 waren in Amerika mehr als 200
Millionen dieser ,.Taschenbiicher™
verkauft worden, und diese Erfolgs-
story miifite sich doch, so Ledig-
Rowohlts Uberlegung, auch hierzu-
lande durchsetzen lassen. Fiir die-
sen Geistesblitz sollte ihn sein Vater
spiter geradezu {iberschwenglich
loben: ,Ich bin ja ein sehr guter Ver-
leger gewesen, aber mein Sohn ist
ein Genie'"

Bald hatten die Rowohlts alles
zusammen, was zur Herstellung von
Taschenbiichern ndtig war. Attrakti-
ve Werke aus dem eigenen Fundus,
die kampferprobten Rotations-
Druckmaschinen und mit dem
Lumbeck-Verfahren eine Verlei-
mungstechnik, die das kostengiin-
stige Aufbinden erméglichte. Fehlte
nur noch das Startkapital. Durch
Vermittlung des Romanciers und
Salonlowen Gregor von Rezzori er-
kldrte sich ein deutscher Fiirst be-
reit, urspriinglich fiir die Filmbran-
che gedachtes Kapital ins wenig
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schillernde Buchgeschaft™ .
zu investieren, und so |
konnten am 17. Juni 1950

die ersten vier rororo-Ban-

de erscheinen. Den Titel
hatte man also iibernom-
men, allerdings wurde die
Abkiirzung jetzt klein ge- =&
schrieben.

Buchkundler wie Susan-
ne Leonhard beschreiben
das Taschenbuch als ,ein
Buch in handlichem For-
mat, mit einem dekorativ
gestalteten Kartoneinband
versehen und durch Klebe-
bindung zusammengehal-
ten: aufgrund der einfachen
Ausstattung und einer mog-
lichst rationellen Produkti-
onsweise liegt sein Preis un-
ter dem vergleichbarer an- .
derer Buchausgaben. Das Taschen-
buch erscheint im allgemeinen in-
nerhalb einer Reihe, auf die es im
Format, in der Aufmachung und
teilweise auch inhaltlich abge-
stimmt ist; Reihenbezeichnung und
herausgebender Verlag (Verlagssi-
gnet) sind auf dem Einband meist
auffallig hervorgehoben:

Weil in der Regel alle diese
Merkmale gleichzeitig auf ein Ta-
schenbuch zutreffen miissen, fallen
weder ..Reclams Universal-Biblio-
thek™ der Jahrhundertwende noch
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die Edition Tauchnitz oder die In-
sel-Biicherei in diese Kategorie.
Daher 1Bt sich die Geburtsstunde
des modernen Taschenbuchs in
Deutschland auf jene denkwiirdi-
gen Sommertage datieren. als Falla-
das .Kleiner Mann, was nun?
Greenes ,,Am Abgrund des Lebens*.
das ,.Dschungelbuch” von Kipling
und Tucholskys ..SchloB Grips-
holm*™ ausgelicfert wurden. Unge-
achtet des Widerstands sehr vieler
Literaturdstheten (,,Ein richtiges
Buch muf} gebunden sein!*) wurde
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Hans Fallada und
George Orwell
gehdrten zum ersten
Jahrgang des
deutschen Taschen-
buchs. Und

Kipling war immerhin
Schullektiire



auch dieses billige Lesevergniigen
von der deutschen Bevolkerung be-
geistert aufgenommen. Die Erstauf-
lage von jeweils 50000 Béndchen
pro Titel war in den Anfangsjah-
ren bald vergriffen, die Leser rissen
den Buchhindlern die kartonierten
Biichlein mit dem legendéren Lei-
nenriicken férmlich aus den Hén-
den. Und dies, obwohl die Preise der
Zeitungsromane zum Bedauern des
Verlags nicht ganz gehalten werden
konnten: ,,Das rororo-Taschenbuch
zu DM 1,50 kostet einen guten Stun-
denlohn. Das ist immer noch zu-
viel®, klagte der Verlag. ,.Geben Sie
es weiter, an junge Menschen, Stu-
denten, Arbeitslose!*
nwiderstehlicher Blickfang, im
Ug]eichen Atemzug aber eine
mutige Attacke auf die traditio-
nelle Asthetik waren die farbenfro-
hen rororo-Einbinde des jungen
Grafikerduos Karl Groning und Gi-
sela Pferdmenges. Gody Suter
schrieb dazu in der Ziiricher Welt-
woche: ,,Da unser Rowohlt ein Ver-
leger war und keine geistige Wohl-
fahrtstante, kam er nicht auf die
Idee, da Armut auch haBlich sein
miisse, und er kleidete seine Erzeug-
nisse in frohlich bunte, freche, hiib-
sche Imprimés: billige Fahnchen,
gewil3, aber angenehm fiirs Auge.
Die Kollegen und Buchhdndler
schiittelten miBbilligend den Kopf
und sagten dem Unternehmen ein
trauriges Ende voraus; in Deutsch-
land, meinten sie, wolle man den
Geist im soliden, seriosen Leinenge-
wande (womdglich mit Lederriicken
und Goldschnitt) in den NuBbaum-
Biicherschrank sperren und nicht
im leichtgeschiirzten Sommerklei-
de in die Tasche stecken. Das gren-
ze an Pro(roro)stitution und sei
pro(roro)vozierend.*

Die stilistische Vielfalt der Ein-
bandentwiirfe war immens. Rein
typografische Umschldge blicben
eher die Ausnahme, aber nicht ohne
Reiz. So scheint Sartres ,,Pest” als
schwarzer Tod formlich auf den Be-
trachter zuzukriechen, und die
wuchtige Groteskschrift fiir Remar-
ques ,Im Westen nichts Neues®
weckt auf verbliiffend einfache Wei-
se die Erinnerung an den militéri-
schen Geist der letzten deutschen
Reiche. Deutlich beliebter war hin-
gegen die Orientierung an grofen
kiinstlerischen Vorbildern, ohne daf}
dies in konkretem Zusammenhang
mit dem Inhalt des jeweiligen Bu-
ches stehen mufte. So pliinderten
Groning und Pferdmenges fiir die
rororo das komplette Repertoire
grafischer Techniken fiir ihre Ein-
binde: Von der Kreidezeichnung,
der Bleistiftkolorierung iiber den
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_Ich kauf’ mir ein rororo!”

Holzschnitt bis zum Aquarell und
der Tuschfederzeichnung sind diese
Titel so vielfdltig, dal meist kei-
ne einheitliche eigene Handschrift
mehr zu erkennen ist. Das Kopieren
von Stilformen war an der Tagesord-
nung — Ullstein etwa lehnt sich eini-
ge Zeit stark an die Surrealisten an,
List zeigt oft expressionistische De-
signs, Heyne adaptiert den Collage-
stil Max Ernsts. Erst die dtv-Reihe
sollte hier ganz eigene Akzente set-
zen, denn von der ersten Nummer
an, im Jahre 1961, leistete sich der
Verlag einen Hauskiinstler. Alle Ti-
telvignetten wurden von Celestino
Piatti original fiir die jeweilige Aus-
gabe hergestellt.

Bis dahin hatte das ,.kokettieren-
de Fluidum* der Taschenbiicher im-
mer wieder mit Anfeindungen zu
kidmpfen. Die billige Aufmachung
mit den bunt-aggressiven Einbén-
den erinnerte doch stark an die
Schundliteratur und Groschenroma-
ne der Vorkriegszeit. Klassikern
oder .,guten Biichern“ schien diese
Ausstattung nicht angemessen zu
sein; viele traditionell orientierte
Leser schrien Zeter und Mordio an-
gesichts der kulturellen Barbarei.
AuBerdem hatte Rowohlt es von Be-
ginn seiner Taschenbuchreihe an ge-
wagt, zwei Seiten Werbung mitten
im Textteil zu plazieren. Dadurch
konnte er den Preis seiner Taschen-
biicher senken, doch die Literaturds-
theten waren entsetzt.

Kein Wunder, daf3 noch in einer
demoskopischen Untersuchung von
1961 nur die Hilfte der befragten
Personen das Taschenbuch als ,,rich-
tiges“ Buch bezeichnete. Indessen
hatten die Taschenbiicher bereits
ganz neue Leserschichten erreicht:
In erzieherischer Absicht sah es Ro-
wohlt ,,von Anfang an als erlaubt an,
durch eine gewisse Sensation in der
Aussage des Umschlagbildes den
Kaufer, der vielleicht nur die flache
Sensation suchte, zu ,iiberlisten‘ und
so zum guten Buch zu fithren®. Das
Taschenbuch wurde nicht gekauft,
sondern mitgenommen, und mit sei-
ner Verpackung mufte es sich gegen
alle moglichen Arten anderer Wa-
renauslagen und Reklamen behaup-
ten konnen. Die zeitgenOssische
Marktforschung beschrieb die Men-
schen im Alter zwischen sechzehn
und dreiBig Jahren als wichtige Ziel-
gruppe, die durch einen auferge-
wohnlich hohen Grad der Bevorzu-
gung von Taschenbiichern gekenn-
zeichnet sei. Doch auch generell war
ein eindeutiges Dauerinteresse am
Taschenbuch immer dort zu beob-

achten, wo die Ausbildung oder Be-
rufsausiibung einen grofien Buchbe-
darf mit sich brachte oder iiberhaupt
ein groBerer Buchbesitz als forder-
lich betrachtet wurde.

Bis heute ist fiir jene, die seiner-
zeit mit Spannung das Erscheinen
des nichsten rororo-Béndchens er-
warteten, diese Serie der Inbegriff
des Taschenbuchs. ,,Ich kauf’ mir ein
rororo!“ hieB es damals, egal von
welchem Verlag das gewiinschte
Buch dann tatsdchlich war — ein
Markenname wurde zum Sinnbild
fiir eine ganze Produktgattung. Ro-
wohlt und seine leinengefalzten
Schmdoker waren fir das Buchwesen
der fiinfziger Jahre von herausra-
gender Bedeutung. Denn im Zuge
der Demokratisierung Triimmer-
deutschlands leisteten die Taschen-
biicher einen erheblichen Beitrag
zur geistigen Aufklarung und Neu-
orientierung in der jungen Bundes-
republik. Und sie sollten zugleich
den darbenden Sortimentsbuchhan-
del dauerhaft sanieren.

Natiirlich beobachtete die Kon-
kurrenz in den Verlagsetagen diesen
durchschlagenden Erfolg des unge-
wohnlichen Marketingkonzepts mit
einer Mischung aus Existenzangst
und Herablassung. Doch je lédnger
ihre eigenen Ganzleinenbinde in
den Regalen lagerten, um so mehr
wuchs der wirtschaftliche Druck,
sich an der Goldgraberstimmung
des jungen Marktes zu beteiligen.
Um die Buchrechte zu erwerben,
muBte man den Autoren eine repri-
sentative Originalausgabe bieten;
der eigentliche Umsatz wurde je-
doch mit der Taschenbuchlizenz er-
zielt. Diese Mischkalkulation, heute
lingst iiblich, {ibernahm zunéchst
der Frankfurter S.Fischer Verlag
von Rowohlt. Die Fischer-Biicherei,
noch heute eines der wichtigsten Ta-
schenbuchprogramme im deutschen
Sprachraum, begann 1952 — zwar
ohne die flexible Leinenbindung,
dafiir aber folienkaschiert. Die opti-
sche Aufmachung wurde von ameri-
kanischen Vorbildern ,,entlichen®

uch dieser Reihe war ein durch-
Aschlagender wirtschaftlicher
Erfolg beschert. Vom Bestsel-

ler ,,Das Tagebuch der Anne Frank*
gingen allein in den fiinfziger und
sechziger Jahren mehr als eine Mil-
lion Exemplare iiber die Ladenthe-
ke. Fast genauso oft verkaufte sich
Borcherts ,,Drauflen vor der Tiir
Rowohlt nennt fiir die Zeit bis 1956
Pearl S. Buck und Graham Greene
als die Autoren mit den meisten ver-
kauften Taschenbiichern. 1971 waren

vom dtv-Band mit der Nummer 1,
dem ,,Irischen Tagebuch* von Boll,
415000 Exemplare unter den Leu-
ten, bei Fischer waren von Kafkas
,Urteil“ 777000 Stiick abgesetzt,
Ullstein wies fiir ,,Bonjour Tri-
stesse* von Sagan 576346 und Diir-
renmatts ,,Grieche sucht Griechin®
420000 verkaufte Exemplare aus.

och ein Versprechen Ernst Ro-
Dwohlts konnten seine rororos

beim besten Willen nicht erfiil-
len: Angeblich hatte die rororo-Ta-
schenbuchreihe ja die Aufgabe er-
halten, ,junge und unbekannte Au-
toren heranzuziehen und ihnen in
Hinsicht auf die heute noch schwie-
rigen Erscheinungsbedingungen zu
einem gerechten Start zu verhelfen.
Auf normalem Wege ist das Risiko
heute kaum noch tragbar, einem un-
bekannten deutschen Autor und da-
mit endlich einer jungen deutschen
Literatur den Weg in die Offentlich-
keit vorzubereiten. Durch Einfii-
gung in die rororo-Taschenbuchrei-
he ist es nun aber kein Problem, auch
vollig unbekannte Autoren von der
Vertrauenswiirdigkeit, die das Si-
gnet der Reihe ausstrahlt, profitie-
ren zu lassen® Obwohl das neue
Massenmedium als Sprungbrett fiir
frische Federn wie geschaffen war,
klafften Anspruch und Wirklichkeit
stark auseinander, denn schon bei
seiner Einfiihrung galt das Taschen-
buch doch als probates Mit-
tel, um die brachliegende literari-
sche Arbeit fast zweier Jahrzehnte
aufzuarbeiten.

Die Taschenbuchverlage begrif-
fen sich als reine Reprintanstalten;
Lizenzausgaben waren die Regel,
Original- und Erstausgaben die
Ausnahme, und deshalb machte das
Taschenbuch im Deutschland der
fiinfziger Jahre kaum eine eigene
Literaturgeschichte. Nur eine einzi-
ge Reihe, die mittlerweile ebenfalls
gescheiterten List-Biicher, erinnert
tatséichlich an Rowohlts Idee. Hier
erschienen erste Bénde von jungen
deutschen Autoren der Gruppe 47,
meist aktuelle Anthologien mit Ori-
ginalbeitrigen. Thre wahre verlege-
rische Heimstatt sollte die Avant-
garde jedoch erst mit der Griindung
der edition suhrkamp 1963 finden.
Kurz zuvor hatte die Griindung
des Deutschen Taschenbuchverla-
ges, dtv, durch elf renommierte
deutsche Verlagshduser das Ta-
schenbuch etwas vom Ruch des Bil-
ligprodukts befreit. Da war aus dem
Triitmmerdeutschland lingst das
Wirtschaftswunderdeutschland ge-
worden, mit schier grenzenlosem
Wachstum. Und auch das Taschen-
buch war seinen grellbunten Kin-
derschuhen entwachsen. D



